opinién
Cultura “show business”

El concepto anglosajon “show business” se usa en nuestro idioma para identificar una
industria del entretenimiento, muy influyente y necesaria, que consiste en la promocion
y venta de un producto en la industria musical y artistica.

Se trata de vender alguna actuacion y discos de algun cantante, de cualquier género, un
grupo musical o de alguna actividad artistica. Su objetivo, como cualquier negocio, es la
venta y obtencion de utilidad de los participantes del negocio. Lo que se vende estd den
tro del sector servicios y concentrado en personas. Ast, lo que finalmente se promociona
son personas, que da un caracter particular a esta actividad.

La técnica de venta y promocion de personas se puede hacer con sobriedad y prudencia
y con un enfoque de critica constructiva. En la tendencia moderna, esto ha cambiado v la
promocion de personas se concentra en aspectos a veces frivolos y hasta rustico. Este sec-
tor del “show business” genera subproductos denominado “merchandising”, asi como tam-
bién lo que hoy se denomina fardndula en programas de TV en los cuales se da a conocer
la vida de la persona o grupo que se pretenden promocionar y vender, es un extremo y un

Estas técnicas han invadlido la politica, economia
y vida social. Lo efimero, lo soez invade nuestro
diario vivir, lo que resulta muy peligroso para la
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subproducto de laindustria de entretencion.

Hasta aqui, el asunto es muy descriptivo; el problema se presenta cuando esta forma de
actuar se empieza a generalizar y se traspasa a otras actividades y cuando los valores trans-
mitidos trastocan los conceptos de sobriedad y prudencia. En efecto, estas técnicas de ven-
ta de “show business” pueden pasar a ser parte del diario vivir y asi la frivolidad y simple
za pueden invadir todo el espectro de 1z vida social, politica y economica de un pais, trans
formdndose en poco serio, con cambios sin sentido y poco razonamiento, siendo asi una
sociedad poco confiable.

Estas técnicas han invadido la politica, la economia y la vida social, donde lo effmero,
lo soez invade nuestro diario vivir, lo que resulta muy peligroso para la contencion de fe
nomenos sociales, como por ejemplo la participacion y fundamento de la democracia.

Subproductos de esta industria son: “ranking”, “rating”, algunas reglas dudosas de clasi-
ficacion de atributos de calidad y otros. Se observa que en esto han caido organizaciones
que debieran ser resguardo de valores solidos, las cuales se ven debilitadas cuando la cul
tura del “show business” entra a sus integrantes. Quizds, esta introduccion se generaliza
de tal forma que pareciera ser lo normal. Las actuaciones politicas influidas por esta cul-
tura generan desconfianza y desconcierto; a veces se da por demostrada una hipotesis con
el sélo pronunciamiento de la persona que la emite, propia del “show business”, o porque
algun rdnking asf lo indica, o por una encuesta, normalmente intencionada.

En general, esta cultura del “show business™ es poco analitica, su disefio es como un
adormecimiento de la cultura analitica y critica, es mds asociada a la “cultura de masas”™

Esnecesaria, pero su generalizacion puede complicar. De alli esta reflexidn, para distin
guir en cualquier actividad cudnto es real y cuanto es ficcion.
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